附件2
品牌展会指标体系相关术语释义

　　根据展览项目专业性特点和发展规律，建立相应的基础性指标和公共性指标，具体相关术语释义如下：
[bookmark: _GoBack]　　1.展览[会]：在一定地域空间和有限时间内举办的，以产品、技术、服务的展示、参观、洽谈、信息交流为主要目标、多人参与的群众性活动。
　　2.经济贸易展览会：以贸易、投资、经济合作等商务活动为主要功能的展览会。
　　3.展览总面积：展览组织单位租赁展馆室内外并实际用于展览活动的所有场地面积，不含单独租赁的会议室、办公区、仓储区的面积。
　　4.境外参展商：注册地在中华人民共和国境外（含港澳台）的参展商。
　　5.省外企业参展面积占比：注册地在中华人民共和国境内、广东省之外的参展企业展台面积占展览净面积的比例。
　　6.展览净面积。参展商根据参展合同有偿使用的展台面积总和，赠送展台以及主办方的展台不在统计之列。
　　7.观众人数：展览会期间，出于收集信息、采购洽谈、联络参展商等专业或商业目的参加展览会的观众数量，多次观展只能被计入一次。
　　8.境外观众人数：登记且有效的通信地址或身份证明为境外（含港澳台）的专业观众数量，多次观展只能被计入一次。
　　9.专业活动：是指围绕展会，为提升展会品牌、品质，引领行业发展趋势等策划、举办的各类论坛、会议、培训、赛事、新技术或新产品发布会、研讨会等。
　　10.毛利率（Gross Profit Margin）是毛利与展览会经营收入的百分比，其中，毛利是展览会经营收入与展览会经营成本之间的差额，用公式表示：毛利率=毛利/展览会经营收入×100%=（展览会经营收入-展览会经营成本）/主营业务收入×100%。
　　11.展览会经营收入：主要包括展览会主、承办单位收取参展商的参展费和展览会门票销售、广告赞助等销售收入。
　　12.展览会经营成本：包括举办展览会所需的直接费用支出，包括展馆租金、搭建会务、招商招展、宣传、差旅等费用，不包含人员劳动报酬和日常办公费用。
